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Este trabalho apresenta um estudo prévio para a
elaboragao de um anteprojeto arquitetonico. Um Atelié da
Cerveja Artesanal (KULTURBIER), esse projeto sera feito para o
municipio de Itapiranga — SC. Discorre dados justificativos bem
como objetivos gerais e especificos relacionados ao tema.
Define a relagao histérica cultural com a cerveja, unificando a
comunidade em geral. Foi traduzido de forma didatica os
processos de producao da cerveja artesanal, potencializando
assim o viés cultural e de memoria desse povo. Houve a
abordagem de dois estudos de casos de maneira a aprimorar os

conhecimentosemrelagdao aotema.




ABSTRACT

This work presents a preliminary study for the elaboration
of an architectural project. A Craft Beer Workshop (KULTURBIER),
this project will be made for the municipality of Itapiranga — SC.
Discusses supporting data as well as general and specific
objectives related to the theme. Defines the historical cultural
relationship with beer, unifying the community at large. The
artisanal beer production processes were translated in a didactic
way, thus enhancing the cultural bias and memory of these
people. Two case studies were approached in order to improve

knowledge on the subject.
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Craft Beer Workshop; Entertainment; Culture.
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10INTRODUGAO

Os pontos de venda e comercializagao de bebidas alcodlicas séo
muito presentes na vida dos brasileiros, um cenario onde se misturam
aspectos culturais e entretenimento, integrando a sociedade em um
espacgo tradicional. Estes ambientes estdo relacionados a cultura
germanica, escolas e memoriais estdo em busca da profissionalizacao

desse mercado.
Para Plummer et al. (2005, apud COELHO-COSTA, 2018) “o

turismo cervejeiro é determinado pelas atividades cuja principal
motivagdo esta na visita a fabricas de cerveja, festivais ou shows de
cerveja, com o propoésito de conhecer o processo de fabricacdo e
degustar do que é produzido. Para os autores, a degustacéao é, alias,
além de motivo fundamental, uma estratégia para gerar novos

consumidores de cerveja e atrair mais visitantes”.
Nesse aspecto, a presente pesquisa tera como tema Memorial da

CervejaArtesanal, que sera localizada no extremo oeste catarinense, no
municipio de Itapiranga/SC, contando com uma estimativa de 17.139
habitantes segundo dados do IBGE de 2021, visando a integracao
turistica do municipio junto com a cultura germénica para obter
entretenimento, conhecimento e profissionalizagcao da cerveja artesanal.

Alem disso, esse anteprojeto trara pro municipio umimpacto direto
relacionado a economia local, gerando crescimento de emprego e
viabilizando a cultura do municipio a todos os vizitantes.

Para finalizar, a pesquisa procura tratar, principalmente, do
historico da cerveja, assim, destacando a cultura geral dos povos que
escolheram a cerveja como um estilo de vida e identidade.




1.1PROBLEMA E JUSTIFIGATIVA

A Cerveja € conhecida como um elemento de identidade local ou
de sua populagao, mas a falta de um espacgo voltado para essa
socializagao faz com que essa cultura e praticas acabam sendo
esquecidos, ou seja, a cultura cervejeira se caracteriza por rituais

de hospitalidade cultural (ROSA, DE OLIVEIRA, 2020).
A Cerveja Artesanal no decorrer da sua histéria, é vista como um

produto de inovagéo aonde passa por adaptagdes tecnologicas e
industriais, o problema dessa evolugao é que os aspectos sociais e
culturais ficam em segundo plano, e por muitas vezes sé&o
esquecidos da sua origem e se identificam como um produto de
mercado comum.

Conforme dados do Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento, o numero de cervejarias no pais aumentou 12% em
2021 em relagdo ao ano anterior, sendo apontadas 1.549
cervejarias artesanais registradas, conforme mostra a figura1i,
sendo 85,8% delas situadas nas regides sul e sudeste (MAPA,
2022).

Figura 5: Escala de aumento do nimero de cervejarias
Fonte: barcelonawinebar, 20--
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De acordo
com Krohn (2018), a
cerveja se configura
como a bebida
alcodlica mais
popular do planeta
em termos de
volume e, no geral, é
o terceiro liquido
mais consumido pela
populacao, ficando
atras apenas para a
agua e cha. A
proi p al
caracteristica das

n ci

cervejarias
artesanais é produzir

' It
uma bebida de alto 19

valor agregado,

com insumos normalmente provenientes da
prépria regido, atraindo consumidores que
apreciam cervejas de alta qualidade e que
valorizam a histéria e cultura por traz do
produto, criando um vinculo emocional com

as empresas (FERREIRA; etal, 2018).

A regido Sul do Brasil é uma das
regides que vem consolidando o mercado
das cervejarias artesanais, como podemos
ver na Figura 2. Esse fator se deve, em
grande parte, pelo forte fator cultural da
colonizacao alema na regiéao, conhecida pelo
seu histérico com a produgdo de cerveja

(RAMOS; PANDOLFI, 2019).

Figura 6: Mapa de calor de cervejarias no Brasil
Fonte: Mapa, 2020

Em Santa Catarina os grandes polos
de producédo de cerveja artesanal sdo as
regides do Vale do ltajai e Extremo Oeste
Catarinense. Nesta ultima, o aumento do
numero de cervejarias se tornou notério na
regiao, tendo cervejarias com varios estilos
de cervejas premiadas em concursos
nacionais e até internacionais, tornando a
regiao conhecida pelos apreciados, atraindo
turistas para aregiéo.




Entre as cervejarias artesanais da regiao extremo
oeste, podemos dar destaque:

Cervejaria Ano de
bala _|ohepec ____poit

Séo Jodo do Oeste 2015

Tabela 1: Cervejarias do Oeste e ExtremoOeste de Santa Catarina.
Fonte: Autor.

Figura llustrativa 7.Fonte:Thelondoner, 20--



de diferentes estilos de cervejas artesanais, hoje apresenta em

torno de 350 rétulos em seu portfélio de venda.
Embora tenha o aumento da comercializagdo da cerveja

artesanal, o entendimento sobre 0 assunto pelos municipes ainda
é superficial, optando os consumidores a preferirem as cervejas
tradicionais. Além disso, ainda falta mais exploracao do tema por
parte das empresas cervejeiras na regiao a fim de atrair mais

turistas.
A criacdo de um espago em que contasse, além da

producéo da cerveja artesanal, mas também a histéria da cerveja,
englobando a cultura regional, seria de grande valia para o

turismo do municipio.
O municipio de Itapiranga/SC tem fortes tracos germéanicos

e essa cultura é praticada até hoje, visto que, se tratando de uma
cidade considerada Bergo Nacional da Oktoberfest, o intuito do
projeto € unificar a comunidade e regidao em um espaco de
aprendizado e entretenimento cultural. Nesse espaco,
denominado “Atelié da Cerveja Artesanal” trara para a
comunidade o conhecimento tedrico e pratico da cerveja
artesanal, alavancando o turismo e comércio da cidade e
proporcionara entretenimento com a funcionalidade de uma
cervejaria, um memorial e um espago de entretenimento social,
(PUB).

Entao o propésito desse anteprojeto visa resgatar a cultura e

tradicao na producao da Cerveja Artesanal, proporcionando
sensacoesiinicas delazer e entretenimento social.




12 0BJETIVOS

Desenvolver um anteprojeto arquitetbnico de um memorial
da cerveja artesanal integrado a producé&o de cerveja e um espaco
de entretenimento potencializando, assim, o viés cultural e
turistico do municipio, que proporcione aos visitantes uma
experiéncia prazerosa e que permita acompanhar o processo de
producao da cerveja.

Compreender a histéria da cerveja artesanal e seus
processos de producéo;

Estudar a arquitetura Enxaimel e resgatar suas
caracteristicas culturais;

Buscar dois estudos de casos para auxiliar no entendimento
estético e funcional do projeto arquitetdnico;

Analisar a relacdo urbana do terreno escolhido para o
projeto do atelié da cerveja artesanal;

Desenvolver diretrizes projetuais que condizem com a
tematica de estudo.




2.0 ASPECTOS RELATIVOS
ATEATICA

16 Figura llustrativa 8. Fonte: jaleoenlacocina, 20--. \



Figura llustrativa 9. Fonte: behance, 20--.

2.1AhistoriadaCerveja

De acordo com Pereira (2021), a cerveja é
definida do latim Gaulés Cerevisia, em
homenagem a deusa da colheita (Ceres), a
cerveja se apresenta por um procedimento de
fermentacéo na presenca de cevada ou outros
cereais. Para OLIVER (2020), a cerveja € uma
bebida alcodlica produzida através da

fermentacéo de acucares e amido dos gréos.
No Brasil, a definicdo de cerveja, conforme

o Decreto Federal Brasileiron®6.871, art. 36 de 4
de junho de 2009 e complementado pela redacgéo
decreton®9.902de 2019, é:

«Cerveja € a bebida
resultante da fermentacao, a
partir da levedura cervejeira,
do mosto de cevada
malteada ou de extrato de
malte, submetido
previamente a um processo
de cocc¢ao adicionado de
lupulo ou extrato de lupulo,
hipétese em que uma parte
da cevada malteada ou do
extrato de malte podera ser
substituida parcialmente por
adjunto cervejeiro.»

Os elementos culturais e acontecimentos
histéricos locais séo a base para a formacgao da
cultura da cerveja e, por isso, alguns fatores séo
mais aprofundados historicamente e de maior
conhecimento pela populagao:




99aLC. Os Pubs Ingleses(fig. 10),
também contam com grande apresso
histérico-cultural em relacdo a cerveja. Os
pubs tiveram origem nas tavernas onde se
consumia cerveja estilo ale ou bitter
distribuida em barricas de madeira e servida
em copo pints (473mL). (PEREIRA, 2021).

Figura 10: Pubs Ingleses.
Fonte: https://viva-mundo.com/

1916
11),
Reinheitsgebot, de 1516, foi adotada por

A lei da pureza da Bavieira (fig.
também conhecida como

toda a Bavaria e visava definir como
ingredientes padrées para a producéo da
cerveja apenas o malte de cevada, lupulo e a
agua, agregando valor ao produto. A lei da
pureza define ainda os dois tipos

de cervejas: de baixa fermentacéo (lager) e de
alta fermentacédo (ale). Com o mercado
aquecido e a criacao de diferentes estilos de
cerveja, a lei da pureza alema ainda é pouco
seguida e respeitada (PEREIRA, 2021).

Figura 11: Lei da Pureza.
Fonte: https://hofbraubh.com.br/

1664 Apos a queda do império romano,
a igreja catdlica dominou a Europa, trazendo
varios ensinamentos na producéo da cerveja.
As cervejas eram produzidas pelas igrejas
para os proprios monges que bebiamentre 5 e
8 litros de cerveja por dia e para seus
convidados e aos pobres. A principal
caracteristica era a utilizagao do gruit, um mix
de ervas e especiarias para temperar as

cervejas (fig. 12).




O monge no periodo da manha deveria

receber um copo de vinho e, em caso de
auséncia, o dobro de cerveja (MORADO,
2017).

Figura 12: Gruit Fonte: https://capitaobarley.com.br/

A Oktoberfest (fig. 13),
tradicional festa de outubro comegou em
Munique, na Alemanha e é reconhecida por
todo o mundo. Estima-se que durante os 19
ou 18 dias da festa sdo consumidos até 7
milhdes de litros de cerveja, mesmo este n&o
sendo o foco principal da festa, mas uma
forma de exaltar a cultura alema. A bebida é
fabricada no més de marco especialmente
para a festividade e é servida em Mass, uma

caneca de vidro grosso com capacidade de
um litro de chope (MORADO, 2017).

Figura 13: Oktoberfet Fonte: oktoberfest-guide.com

Saint Patrick's Day (fig. 14),
padroeiro da Irlanda onde se € comemorado
com roupas tipicas, musica e muita cerveja na
qual é adicionado corante verde em referéncia
abandeira do pais (PEREIRA, 2021).

(V% - R
Figura 14: Saint Patrick's Day
Fonte: educacao.uol.com.br

A lei seca norte americana teve
inicio através de protestos evangélicos ( fig.
15) em favor da familia e dos bons costumes,
repudiando a produgdo, armazenamento,
transporte, comércio e o consumo de
bebidas alcodlicas. Por conta disso as
cervejarias passaram a comercializar
levedura, extrato de malte, sorvete, ginger
ale e refrigerantes. Apds a queda da lei, em

, @S cervejarias que restaram passaram
a produzir o estilo american standard lager,
com baixa fermentacao e adigdo de milho ou
arroz, sendo até hoje o estilo de cerveja mais
consumido nos Estados Unidos e no mundo
(BELTRAMELLI, 2012).
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Figura 15: Lei Sb.(;ca.-Forllte: \;lvw.diﬁo-rdsguide.com
Os paises como Inglaterra, Alemanha,
Bélgica e Estados Unidos possuem suas
proprias histérias com a cerveja, conhecidas
como “escolas”, onde, através de fatos
historicos conseguiram criar suas proprias
regras, ingredientes e estilos (MORADO,

2017).
Na Escola Inglesa — ou britanica -

destaca-se a criagdo do CAMRA (Campaign
for Real Ale), que é uma organizacao
independente que propaga uma campanha
em prol da Real Ale; e da importancia dos
pubs, onde a producdo da cerveja era
vinculada as mulheres. Com a Revolugéo
Industrial e o crescimento da classe operaria,
as cervejas passaram a serem consumidas
pelos trabalhadores, criando-se entdo o
estilo porter e, posteriormente, o estilo stout
(PEREIRA, 2021).

A Escola Alemé&, além da criacao da Lei
de Pureza Alema, foi também a responsavel
por identificar que a “espuma” que emergia no
estilo lager através da fermentacdo era

consequéncia da agao das leveduras,

Na Alemanha também foi
desenvolvido o estilo pilsen, mais conhecido
do mundo, com sua coloragcdo dourada
brilhante, criado por Josef Groll, na cidade de

Pilsenem 1842 (PEREIRA, 2021).
Na Escola Belga, a histéria € marcada

pela diversidade de cervejas, que vao desde
suaves € leves a complexas e acidas. Ao
contrario dos alemaes, os belgas
esbanjavam ingredientes na fabricacao das
cervejas, usando varios tipos de ervas,
especiarias e adigdo de frutas (PEREIRA,
2021).

Ja na Escola Americana, a cerveja
ganhou producdo por descendentes
europeus, em 1789. Em sua composicéo,
devido a alta demanda do malte importado,
os americanos utilizavam insumos locais
como milho e arroz. Porém durante a
Segunda Guerra Mundial o mercado
cervejeiro no pais teve uma grande crise,
devido a escassez de matéria prima para a
producéo.

Atualmente, os americanos produzem
suas matérias primas, diferenciando dos
demais paises e produzindo estilos unicos
como a american pale ale e a american IPA
(PEREIRA, 2021).




2.2GervejaArtesanal

:n. . s =™
Figura ilustrativa 17.

O termo “artesanal” ganhou forga nas
ultimas décadas, sendo uma forma de
resgatar as origens das cervejas
tradicionais, no qual novos cervejeiros
estdo se recolocando no mercado para
mostrar que o sabor da cerveja pode
transmitir sobre as suas culturas regionais
para todo o pais e, quem sabe, para todo o
mundo (HINDY, 2015). O principal
diferencial da cerveja artesanal é qualidade

e nao a quantidade que é produzida, indo
contra as produgdes das cervejarias
industriais (SILVA; JUNIOR, 2020).

Embora a cerveja artesanal seja
elaborada com ingredientes tradicionais,
seguindo as Leis de Pureza da Cerveja — Lei
Reinheitsgebot —, também pode ser
adicionado na producdo ingredientes nao
tradicionais, a fim de trazer sabores e aromas
distintos, desenvolvendo novos estilos da
bebida (CARVALHO, 2015).

Usualmente pode ser avistado nas
prateleiras dos mercados diferentes tipos,
marcas e rétulos de cervejas, o que acaba
gerando duvida por parte dos consumidores
sobre qual cerveja € artesanal e qual € de
consumo em massa, com aditivos de outros
graos e elementos na composi¢cdo. Embora
as grandes cervejarias consigam alcangar um
publico maior, através do preco e das suas
diversificacbes (cervejas sem alcool e com
teor reduzido de gluten), as cervejarias
artesanais ganham espaco trazendo novas
experiéncias sensoriais, atendendo mais as
necessidades e expectativas do consumidor
em relacao ao produto (PEREIRA, 2021).

A gourmetizacdo dos produtos tem
chamado a atencdo do consumidor, onde ele
passa a enxergar algo especial, um sabor
diferenciado, que o faz entender que ha uma
diferenca n&o apenas naquela cerveja em
particular, mas em todas as etapas de
producdo (RAMOS e PANDOLFI, 2019).




2.3 Ingredientes e
Processos Gervejeiros

De acordo com Beerdock, a cerveja Para dar inicio no processo de

se caracteriza pela fermentacao alcoodlica do producéo, com a escolha dos ingredientes e
mosto cervejeiro, oriundo do malte de
cevada e agua potavel, por acéo dalevedura

e adicdo do lupulo. Assim, descreve-se

o estilo cervejeiro a ser produzido, deve-se
fazer o processo de moagem do grao
maltado. E importante que durante a

abaixo cada um desses ingredientes:

Agua: A agua representa mais de

90% da composi¢cdo da cerveja
artesanal, é necessario que ela seja
tratada e filtrada. Por muitas vezes
as pessoas nao se preocupam com a
qualidade da agua, mas € o principal
fator no processo.

Walte: Malte é o segundo ingrediente
mais utilizado para a producéo, trata-
se de um cereal maltado, e o mais
utilizado é o malte de cevada. Pode
ser utilizados outros gréos, como por
exemplo o malte de trigo ou malte de
aveia.

Lipuio: O lapulo é o ingrediente que
proporciona amargor e aromas na
cerveja. Tem como caracteristica
potencializar os sabores das
receitas.

Levedura: E a responsavel pela
fermentacédo do mosto da cerveja e
cada estilo cervejeiro possui uma
levedura caracteristica.

moagem o grao fique com o tamanho
correto, pois se moido em excesso ira
prejudicar no processo de filtracdo e
classificagdo do mosto, além de aumentar a
adstringéncia e a cor e diminuir a
estabilidade; ja quando ndo € moido
suficiente, pode acarretar a diminuigdo do
rendimento.

Moagem; A escolha deste grédo
dependera do cervejeiro, pois este
ingrediente ird modificar o gosto da
cerveja. Posteriormente, os grdos sao
colocados em um moinho para serem
colocados em um moinho para serem
triturados e liberarem o acgucar mais
facilmente (HAMPSON, 2014, p.14).

Mostura; Apés a moagem do malte,
com a adicdo da agua - que deve ser de
extrema qualidade, livre de cloro e com pH
e temperatura ajustados - é iniciado o
processo de brasagem. Este processo vai
adquirir cores e sabores unicos para cada
estiloque sera
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Aqui ocorre as rampas

de temperatura

1wl

Filtragem
Retirada de qualquer residuo
de malte e fermento
que possa ter ficado.

!
<3

Figura ilustrativa 19. Fonte: Handundbier, 2021



Os espacos de meméria cultural,
incluindo os museus, sédo importantes locais de
preservacao e difusdo histérica e cultural de
uma sociedade. As rotas cervejeiras sédo um
exemplo de como a cultura pode ser preservada
e promovida por meio de espacos de memoria
cultural, permitindo aos visitantes conhecerem a
histéria, cultura e a produgao de cervejaem uma
determinada regido (MUNHOZ; et al, 2022).

Conforme Gomes e Mercusso (2022), as
rotas cervejeiras estao em
desenvolvimento gradual, concentradas
nas regides Sul e Sudeste do Brasil e, além
de representar a forte territorializacédo da
cerveja, as rotas também impulsionam o
desenvolvimento territorial, a inclusao
social, turismo e a cultura local.

As rotas cervejeiras nao so
preservam e promovem a cultura
cervejeira, mas também tem um impacto
econdémico significativo. Elas atraem
turistas para as regides onde estao
localizadas, gerando empregos e
impulsionando a economia local. Além
disso, podem incentivar a produgcédo de
cervejas artesanais locais, criando uma
industria cervejeira diversificada e
promovendo a inovagao na fabricagéo de
cervejas (GOMES; MARCUSSO, 2022).

Como a regidao oeste de Santa
Catarina tém diversas cervejarias, cada
qual com sua histéria, seria interessante
promover um espago de memoria cultural
em cada uma das fabricas a fim de agregar
valor histérico aos visitantes e movimentar
a economia daregiéo.




O estilo Enxaimel surgiu na Europa, mais
especificamente na Alemanha, nos séculos XV e
XVI e foi trazida ao Brasil pelos colonizadores
europeus. E caracterizada por uma técnica
construtiva que utiliza madeira encaixada em
angulos retos para formar a estrutura da casa, e
o preenchimento dos véaos é feito com tijolos,
pedras, argila ou barro (VEIGA, 2014)

Essa técnica construtiva permite que as
construgcbes tenham grande flexibilidade,
adaptando-se as condi¢gbes climaticas e
geograficas do local em que sdo construidas.
Além disso, a arquitetura em estilo Enxaimel é
marcada por um forte apelo estético, com
detalhes ornamentais que destacam a riqueza
cultural e histérica da regiao em que estdo
presentes. No Brasil, o estilo esta presente em
cidades como Blumenau e Pomerode/SC, que
possuem forte influéncia da cultura alema
(VEIGA, 2014).

Resgatar esse estilo de construgdo na
area urbana do municipio € uma forma de trazer
junto toda a histéria e cultura da cidade,
mantendo viva a memoria das primeiras
comunidades alemas que se estabeleceram na
regiao.

O projeto que esta proposto nesse estudo
vai seguir a linha o neo-enxaimel, ou seja, € um
modelo arquiteténico inspirado na arquitetura
Enxaimel, mas que ndo poderas usar sua
originalidade estrutural pelo fato de se tratar de
um projeto de producéo de cerveja, que
conforme legislagdes pertinentes, ndo se
adequa a utilizagdo de madeira no seu interior
produtivo, esse estilo arquiteténico vai ser
implementado unico e exclusivamente na
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Figura 21: Arquitetura Enxaimel.
Fonte: https://i.pinimg.com/, 20-

fachada da edificagcdo. Conforme Wittmann
2021, A expressao neo-enxaimel é usado
no Brasil para definicdo de algo que imita
uma arquitetura construtiva, ou seja, a
arquitetura Enxaimel, € um modelo que
busca parecer com o estilo ou técnica
construtiva.

Além disso, a arquitetura Enxaimel
se tornara uma atracao turistica
importante,atraindo visitantes para a
regiao. O estilo arquitetdbnico possui um
valor estético, com uma beleza e elegancia
Unica, destacando suas estruturas de
madeira e os detalhes elaborados,
agregando no turismo cultural daregiéo.




3.0 ASPEGTOS RELATIVOS AO
DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

J.1Métodologiae Instrumento
detrabhalho



Figura24: Fachada Moinho Foto: Nelson Kon, 2007

Nesta Etapa
sera abordado dois
estudos de projetos
arquitetdénicos
voltados a cervejarias
com espago de
degustacé&o, com
objetivo de
aprofundar e analisar
o tema definido para
o anteprojeto, por

e oraa meio de pesquisas
][] | ' Dbibliograficas,

'.""'J B
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Os espacgos de memoria cultural,
incluindo os museus, sdo importantes
locais de preservacéo e difusao historica
e cultural de uma sociedade. As rotas
cervejeiras sdao um exemplo de como a
cultura pode ser preservada e promovida
por meio de espagos de memoria cultural,
permitindo aos visitantes conhecerem a
historia, cultura e a producao de cerveja
em uma determinada regiao (MUNHOZ;
etal, 2022).

Figura 25: Fachada Tank Bré
= “ 2 —— AR
28 Foto: Fran Parente, 2020
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: ﬁi:'éura 26: Museu do P30 e MoinhoFoto: Nelson Kon, 2007

Para determinacédo da escolha do estudo de casos do Museu do P&o, foram levados
em consideragao o conceito da construgao que tem forte ligacéo historica local. A edificagao
além de ser um patriménio local, buscou incorporar e preservar as atividades inicialmente
existentes na antiga Fabrica de pdo. Desta forma existe uma conexao entre as atividades e a
cultura, proporcionando a experiencia de reviver dentro do espacgo antigos costumes.

Tipo de Edificagao: Museu,
Oficina e Bar

Area: 330 m?

Ano de construcdo: 2007
Arquitetos: Brasil Arquitetura
Localizagao: llopolis

Principais Materiais Utilizados:
Madeira, Concreto e Vidro.




Descricao

E um conjunto de edificacdes que carregam um marco importante da histéria local.
Nele, além da preservagao da arquitetura antiga local, preservaram-se atividades pioneiras,
que ganharam grande importancia dentro do turismo regional.

O espaco contempla trés edificagcbes nos quais destacam-se atividades como o
Museu do Pao, Oficina de Panificagéo, Bodega e Moinho.

Localizacao

A localizagdo da edificacéo
do Museu do Pao, fica na pequena
cidade de llépolis, uma das terras
colonizadas pelos imigrantes no
final do século XIX e inicio do século
XX, de diversos paises, uma vez o
governo tinha por interesse
“branquear” a civilizagdo que era
essencialmente mulata.

Contudo, uma das mais fortes
demarcacgoes historicas, podem ser

vistas nas constru¢des de moinhos
coloniais, espalhadas nas mais
diversas regides da serra gaucha.
Esses moinhos eram edificados a = Y -5
partir das técnicas e materiais do : @ /Pl

conhecimento imigratério, torando- CHa~ P

os importante para histéria local.

@Teulm Sérgio Cardoso

ace
ol Teatro Nissi @




O conceito do projeto do Museu do Pao € baseado na relevancia historica, na qual
foram preservadas as edificagbes antigas, que carregam em sua fundagdo marcos

importantes da imigragao dos povos antigos e suas atividades diarias.
Como a grande e principal atividade naquele tempo era da producéo e venda de

farinha, os arquitetos decidiram preservar as antigas atividades que ocorriam no local e
agregar novas fungbes sem perder a esséncia da historia, como Museu do Pao e Escola de
Padeiros.
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MOINHO

|

OFICINA DE
PAIFICACAO

MUSEU DO PAO
Figura 32: Croqui. Fonte: Brasil Arquitetura, 2007
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Figura 33: Planta Baixa.
I-EGE"“A Fonte: Autor, adaptado Brasil Arquitetura, 2007

[ IMUSEUDOPAO 1 BODEGA

[T OFICINA DE PANIFICAGAO [ MOINHO




1 MUSEU DO PAO -Local onde se encontram antigas ferramentas
de producao de farinha.

= OFICINADE PANIFICACAO -Local onde se ensinam processos
de panificagao.

1 BODEGA -Espaco destinado alazer e socializagao com espacgo de bar.

= MOINHO - Preservagao do local das antigas atividades de producao de
farinha.

Os materiais utilizados na MADEIRA
restauracdo da edificagdo seguem
0 mesmo padrao ja existente, em
destaque a madeira. Cada detalhe
foi preservado e reconstruido de

acordo com as caracteristicas

originais. A edificagao contemplava
materiais como madeira em sua
maior parte, vidragcas e cobertura

em folhas e zinco. , i e
Os novos blocos bk

Figura 34: Oficinade Panificagao : Nelson Kon, 2007
trazem em suas estruturas um

aspecto de maior SRS REFORMACOMA
. ~_UTILIZAGAO DE

contemporaneidade e

modernidade, com a introducéo de

concreto, madeira e vidro, além de

iluminagbes em led.

5: Moinho Foto: Nelson Kon, 2007
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TEMAS DECOMPOSICAO

lluminacao Natural

Apesar de ser uma edificacdo bastante ampla, a --.. lH | E ). EE{& E |

| ! |

o o - P o o . . ll.fia.;. i |

iluminacao natural é garantida por meio de varias janelas sl |
m--'l‘l\

com vidragas, em modelos antigos de abertura em duas |
folhas. Os grandes vaos abertos, e as varias janelas l . i

_-I-—:_‘_
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Figura 36: Moinho : Nelson Kon, 2007
espalhadas pelas paredes que englobam as salas

garantem um ambiente bem lucido e cm luminosidade.
Os blocos novos, sendo o Museu de P3o e a

Oficina de Panificacédo, foram projetados com grandes
vaos de vidros que vado desdo o chéo até o teto, -
garantindo assim uma maior luminosidade natural na =11l 2

parte interna da edificagéo.

Figura37: M. do Pao Fonte: Nelson Kon, 2007



CirculacaoeUso

O conjunto de edificagbes € composto
por 3 blocos destintos, interligados por meio
de circulagdes tipo passarelas. Os espacgos
permitem uma circulagao continua entre elas.

:

Figura 40: Moiﬁho :Nelson Kon, 2007

As edificagcbes podem ser
acessadas por trés entradas, sendo pelo
Museu do Péo, pelo Bar e Pelo Moinho,
ambos com acesso direto a calgcada darua.

Figura41: Moinho : Nelson Kon, 2007



A obra contempla 3 unidades de edificagdo, com caracteristicas da arquitetura
antiga local e novos blocos com tragos da arquitetura contemporanea. Todas com func¢des
importantes dentro do contexto histérico, onde cada qual tem sua atividade em andamento
formando um conjunto. O conceito do conjunto das edificagdes busca transmitir a historia
local para turistas e visitantes da cidade, por meio de experiencias tanto no contato visual
quanto nas atividades exercidas dentro do espaco.
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Figura 42: Unidade e Conjunto

Fonte: Autor, adaptado Brasil Arquitetura, 2007.

As edificagbes existentes no mesmo lote possuem
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inexistente a simetria entre a edificagdo antiga e as

contemporaneas. Na planta é possivel verificar um

equilibrio das partes, uma vez que, possuem formas

ﬂ{@'_': '(;“,\' E geométricas definidas (retangulares) No entanto, a

construgdo antiga em conjunto com a contemporanea
utiliza elemento construtivos que combinam entre si,

criando harmonia e aconchego em ambas as partes.

Figura 43: Simetria e Equilibrio

Fonte: Autor, adaptado Brasil Arqui



Figurad44:FachadaT. Bl_'ewpub Foto: Fran Parente, 20_29

4.2 GERVEIARIA TANK BREWPUB

Memola Estudio, Vitor Penha

Tipo de Edificagao: Bar e
Cervejaria

Area: 365 m?

Ano de construgao: 2020
Arquitetos: Memola Estudio,
Vitor Penha

Localizagao: Sao Paulo - SP,
Brasil.

Principais Materiais Utilizados:
Ferro e Concreto.
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Descricao

Tank Brewpub se trata de um bar que propdem
um experiéncia diferenciada para seu publico
consumidor. Sua fabricagdo de Cerveja pode ser vista
pelos frequentadores, que podem acompanhar todos os
processos e degustar do produto na hora. Além disso, o
ambiente diferenciado, torna o local aconchegante e
prazeroso de se estar.

Localizacao

A localizagcao da
cervejaria fica na R. Amaro
Cavalheiro, Pinheiros na
grande Sao Paulo. Localizada
em regiao urbana, fica de facil
acesso aos visitantes e
frequentadores do espaco. A
vizinhanga é composta por
residéncias familiares e
pequenos centros comerciais,
como oficinas de carro,
lanchonetes, lavanderias

entre outros.
A marquise de

entrada foi integralmente

SAOPAULO

preservada, com um corredor
eu da acesso a edicula nos
fundos dolote.

Z:::Q C:

¢

SAOPAULO

Forum Jo
Mendes Jun




Projetada com base naideia de transformagé&o e uma casa residencial em um
misto de bar e fabrica artesanal de cerveja, a edificagdo contempla um cenario fabril
e rural, de consumo do produto em maio a um campo, referenciando o conceito

projetual em conjunto a memaoria do uso prévio do imdvel como residéncia.
Tais caracteristicas sao reforcadas com o uso de materiais como ago

inoxidavel, pedra e madeira. Ambientes amplos e de natureza doméstica.
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12. Sala Malte 13. Copa 14. Cozinha 15. Corredor/servigo 16. Area permedvel descoberta 17. Vestidrio funcienario

BAR

CIRCULACAO

FABRICA

CAMARAFRIA
BANHEIRO

ESCRITORIO EESTOQUE

SALAMAITE
COPA

I B DN B BN BNIEN BNiE il

Figura 49: Planta Baixa Fonte: Adaptado Memola Estudio e Vitor Penha, 2020



Os materiais utilizados na
reforma do ambiente sé&o
fortemente notados em todo o
projeto do imoével. Em destaque
estda o ago inoxidavel, tijolos de
barro, pedras naturais e azulejos

antigos conservados.
Os elementos criam uma

arquitetura industrial, trazendo
para dentro da edificacdo o
conceito da fabrica e ao mesmo
tempo, o aconchego de um
espacgo para relaxar e curtir em

amigos.
Os materiais juntamente

com a iluminacéao artificial
colocada sob pontos
estratégicos, garante um
ambiente versatil e despojado,
que também conquista o

frequentador a passar horas ali.
Além dos materiais solidos

€ perceptivel a interacdo entre
elemento e natureza, com
grandes vaos e materiais
translucidos que permitem a
ampla visdo até mesmo para fora
da edificagao.

THOLO APARENTE

PEDRA NATURAL

Figura 50: Materiais internos Foto: Fran Parente, 2020

PEDRA POLIDA

AGO INOKIDAVEL



TEMAS DECOMPOSICAO
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Figura51: lluminagao inenra Foto: Fran Parente, 20

lluminacao Natural

O lote € totalmente utilizado para construcéo
da edificagcdo, jardins naturais ficam nas
extremidades da divisa e contemplam plantas
naturais. Toda integragcdo de ambientes € possivel
por meio de grandes vaos de vidros translucidos que
permitem a visibilidade e contudo, a iluminacéo
natural para adentro da edificagao.

Os véos de vidro e a iluminagéo natural séo
estrategicamente colocados na intuigdo de iluminar
principalmente a parte da fabrica de cerveja, dando
estaque ao maquinario ali existente. Além de
aberturas em vidro, foram criadas estruturas de
cobertura em vidro, dando uma maior leveza ao
espaco.
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CirculacaoeUso

A circulacao foi pensada de modo que permitisse uma circulagéo continua e de
facil acesso a todos os ambientes. Logo na entrada ja € possivel percorrer um corredor
que da acesso ao fundo do lote. O espaco também garante a acessibilidade a pessoas
com dificuldade de locomog¢ao ou dotadas de necessidades especiais.

Na parte interna, modificagdes do projeto antigo permitiram a unido dos cémodos
que antes formavam pequenos compartimentos. Gerando uma zona central que abriga o
“coracdo da casa” agrande sala de producéo de cerveja e em frente a ela, o bar.

Fonte: Autor, adaptado M|emo|a Estudio e Vitor Penha, 2020

1. Entrada acessivel 2. Espera 3. Caixa 4. Area Extena 5. Salfio 6. Bar 7. Corredor 8. Fabrica 9. Camara Fria 10. Banheiros 11. Escritériofestoque
12, Sala Malte 13. Copa 14. Cozinha 15. Corredor/serv ;o 16. Area permedvel descoberta 17, Vestidrio funcionario
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Figura 54: Espaco exter. Foto: Fran Parente, 2020 Figura 55: Espago interno Foto: Fran Parente, 2020
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A edificagcado é composta por um unico bloco no qual engloba todas as atividades da
cervejaria, que vai desse a producao até o consumo final. Cada espaco foi devidamente
projetado e pensado, onde além de saborear o produto, o frequentador ainda visualiza seu

processo de fabricacgéo.
Os comodos séao projetados de acordo com as necessidades de cada fungao,

sendo a maior parte voltada para o centro onde encontramos maquinarios e barris de
armazenamento e sobretudo o bar. Areas de convivio comum se espalham por todo resto do
terreno, sendo campos de interacdo entre natureza (jardins verdes) e solidos (conjunto de
edificacdo e mobilia).

cobertura
@ 051 2

LEGENDA
Bl ncesso I servicos
Il socializacdo [ | Necessiades/Miitne

térrea
051

Figura 56: Unidade e Conjunto
Fonte: Autor, adaptado Memola Estudio e Vitor Penha, 2020




A simetria e o equilibrio sdo elementos visiveis nos mais
diversos materiais e técnicas que compunham a edificacéo.
Ha informacdes em cada detalhe, o projeto segue linhas
continuas e retas, corredores longos com uma sequéncia

estrutural.
Os materiais criam uma combinacdo perfeita e séo

dispostos de forma harmoénica. E, para completar a
vegetagao natural quebra a brutalidade dos materiais muito
rigidos.

sadne geda B e e - T -

”:“|

oSy 2 000005 Figura 57: Simetria e Equilibrio Fonte: Autor, adaptado Memola Estudio e Vitor Penha, 2020




0.0 IiElA(fﬁﬂ ENTRE PROGRAMA
SITI0 ETEGIDO URBANO

Este topico tem por objetivo abordar algumas das
caracteristicas fisicas e legais do terreno escolhido para o
anteprojeto arquiteténico de um memorial da cerveja artesanal
integrado a producgao de cerveja e espago de entretenimento para a
cidade de Itapiranga SC.

Foram analisados dados locais e do entorno, com o objetivo de Figura 58: Terreno para
diagnosticar as condicionantes, potencialidades e deficiéncias do Anteprojeto
lote, contribuindo também, no desenvolvimento da proposta e Fonte: Autor, 2023
elaboracé&o do partido e conceito arquitetonico.

A fim de propor um espaco de lazer, com vista panoréamica e
uma experiéncia unica na produ¢do e degustagdo de cervejas
artesanais, foi escolhido um terreno mais retirado do centro da
cidade, onde fosse possivel a conexdo com natureza, da infinidade
do horizonte e do por de sol que a vista proporcionasse.

Contudo, pensou-se em um terreno acessivel, de facil
localizagdo e amplo para a elaborag¢ao do anteprojeto arquitetonico.
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o.1Historico de Itapiranga

A cidade de Itapiranga esta
localizada no extremo Oeste de Santa
Catarina, com latitude de -27.171, BRASIL
longitude — 53.7099. 27 ° 10' 16" Sul, 53°
42' 36'". Fazendo divisa com os
municipios Tunapolis, S&do Jodo do
Oeste, Barra do Guarita, Pinheirinho do
Vale, Caicgara, Derrubadas e San Pedro
(Argentina).

Conta com

281,782 km? de area territorial, com

Argentina

grandes areas reservadas para atividade

Mondai

agropecuarias. A altitude média € de 206

m.
Rio Grande do Sul

Imagem 59: Fonte: Prefeitura, 2023

TerrenoparaAnteprojeto

O terreno para o anteprojeto
arquitetéonico esta localizado no
municipio de Itapiranga SC, escolhido
pela paisagem e vista que
proporcionam, e sobretudo, devido a
forte cultura do consumo cervejeiro e
chopp dentro os alemaes. Situado no
loteamento V6 Antbénio, em Linha
Laranjeira alta, possui facil acesso, e a
sua localizacao € bem visivel, uma vez

gque se encontra na entrada do bairro.
Imagem 60: Terreno para Anteprojeto Fonte: Autor, 2023




TERRENO EM
Possuindo uma area de ~ANALISE

4665.62 m?, onde serdo utilizadas

duas quadras, sendo a n° 01, com

10 lotes para fins de projeto, sua

extensdao n&do possui grandes

desniveis. O bairro é recente,

®e|e(®

criando em 2021, e seus lotes sao

vendidos para fins de moradia.
Sendo assim, o Anteprojeto

€] @@@‘@

]

passara por adquirir a permissao

através do desmembramento

destes lotes em um unico lote, -
PERIMETRO URBANO

conforme Lei numero 51 Artigo38. DE ITAPIRANGA SC

A vegetacédo presente é rasa,

Imagem 61: Insergéo Urbana

assim como em todo entorno,
Fonte: PREFEITURA DE ITAPIRANGA, 2023

permitindo uma ampla visdo do
horizonte, sem contar que o por do
sol se torna um dos fenbmenos
naturais mais incriveis do local. O
projeto da cervejaria se tornara

mais um atrativo e lazer para os

moradores e turistas locais.
Fazendo parte da

expanséao urbana, o bairro se situa

longe da malha urbana, situado no

interior do municipio, na Linha om_5pm gom
Laranjeira. Préximo a ele, situam-se
um Clube, campo de futebol, saldo
de eventos, uma industria e
chacaras comresidéncias.

Fonte: PREFEITURA DE ITAPIRANGA

Imagem 62: Loteamento V6 Antdnio
adaptado Autor, 2023

LOTEAMENTO
VO ANTONIO -
LINHA LARANJERA,

ITAPIRANGA - SC
Imagem 63: Terreno Fonte: PREFEITURA DE ITAPIRANGA, 2023




5.3 LevantamentodaArea

UsodoSolo

A localizagdo do terreno
se encontra em um loteamento
destinado para fins de moradia.

[TresienciaLe noustRia — Para tanto, os lotes localizados

] RESIDENCIAL E SOCIAL

em seu entorno sao residenciais.

[JRESIDENCIAL E AGRICOLA

COTEAMENT ) Seu entorno é tipicamente
.RESIDENCIAL NAC EDIFICADO

@ [ ]RESIDENCIAL agricola, reservado para plantio,

~

w=s DESTAQUE DO LOTE EM

ANALIGE além de fabricas e clubes de

lazer. H4 pequenos picos de
RAIO DE

ANALISE 300M area verde, e plantacbes de
vegetacdo de pequeno porte. No

O‘m SQm 190m

esquema da imagem 00 é
possivel ver a ocupacédo da

| 4: loF A 202
magem 64: Uso do Solo Fonte: Autor, 2023 gleba.

Adensidade das edificacdes
se concentra nos terrenos do
loteamento. Atualmente, podemos
considera-lo baixo, com lotes
ainda ndo edificados. Contudo,
devido a ser uma regido mais
/ﬁe‘

——ﬂﬂ. MENTO

afastada da zona urbana, os lotes :
vizinhos apresentam atividades LPoenTe
agricolas e um pequeno espacgo & - @

destinado para a residéncia.
Considerando aregiao em analise, <710 DE
a densidade é baixa para a grande ANALISE 300M

area estudada de acordo com a

Olm S(I}m 1q0m 2(|]0m 300m

imagem 00.
Imagem 65: Fundo Figura Fonte: Autor, 2023




Levantamento de informacoes locas

Como é possivel
analisar na imagem 00, a
altura das edificagdes
adjacentes nao ultrapassa de
3 pavimentos, predominando o
T— de 1 pavimento. Essa

Il 2 PAviVENTOS avaliacdo é de suma

[[]1 PAVIMENTO importancia para que o novo

[InAo EDIFICADO

—DE$TACIUE DO LOTE EM
ANALISE elemento destacado

projeto ndo se torne um

S AIO DE negativamente pela sua

ANALISE 300M imensidao, ou até mesmo

om Som 100m  200m  300m venha prejudicar a visdo e

_ insolagdo dos demais lotes.
Imagem 66: Gabarito de alturas Fonte: Autor, 2023

Qualidade Construtiva

As edificagdes
presentes no raio estudado
apresentam um padrao
construtivo que vai do médio
ao alto padrdo. As novas
edificagdes vém seguindo

tornando o local valorizado L 7 ) Weoo prono
. . . SOL POENTE [IBAIX0 PADRAO
e de investimento atrativo. @
-

padrées mais elevados, =asd| R 2B ‘ . [auto paprio
| AN

[ JnAO EDIFICADO
isso reflete na importéncia @==DESTAQUE DO LOTE EM

ANALISE

da caracteristica construtiva

que deve ser analisada no ANALISE 300M

ante projeto, seguindo uma

Olm 5(l)m 1(J)Om

mesma proposta.

Imagem 67: Qualidade construtiva Fonte: Autor, 2023




A analise das Micro-clima

condicionantes fisicas do

terreno sdo fundamentais
- ) SOL NASCENTE
na elaboracao do projeto,

NS

visando o melhor conforto Ruadgar Fulr

e

e visibilidade dos usuarios VENT
NOROE

do espacgo. Para tanto,

foram considerados

fendmenos como a

insolacao, direcao dos

ventos e a vegetacao
presente.

17:00 PM

Figura 69: Incidéncia solar Fonte: Earth, 2023

Devido a localizagdo bem acentuada do terreno, em uma regido de grandes altitudes, a
incidéncia solar aparece cedo, ja nas primeiras horas do dia, ao nascer do sol. O horario varia de
acordo com a estacado do ano, sendo no verao pelas 5:30 h e no inverno pelas 7:00 h, como
podemos ver na IMAGEM 00 (analise realizada em periodo de outono). O terreno comega a
receber sombra pelas 17:00 h, a incidéncia solar diminui quando o sol se pde, acontecendo entre
20:00 h no verdao e 18:00 h no inverno. Com o posicionamento do terreno, o sol passa

transversalmente durante sua trajetoria.
Apredominancia dos ventos € originaria no sentido Noroeste e Nordeste.




Levantamento Topografico
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Imagem 70: Curvas de nivel Fonte: Autor, 2023

CORTE A-A

2m 8m
m 4m

Em relacédo a topografia local, o
terreno se encontra no topo com relagéo
ao nivel do Rio e nivel urbano. O lote é
consideravelmente plano, sendo
acessivel pela rua que interliga o bairro e
a Luiz Henrique da Silveira, ITG-070, que
ficano mesmo nivel.

,—,— s

2m 8m
m 4m

Imagem 71: Cortes das curvas de nivel do Terreno Fonte: Autor, 2023




Infraestrutura, agentes poluidores,
equipamentos e servicos

) o TERRENO EM
Circulacao Veicolar ( I'ANALISE
nedontal _

aall

dole|eole>

L L1
oo
L LT

Cllelot

=

PERIMETRO URBANO
DE ITAPIRANGA SC

Imagem 72: Estradas e circulagées Fonte: Autor, 2023

Na imagem 00 é possivel compreender a estrutura viaria do entorno do lote. A
via Luiz Henrique da Silveira/ITG 070 € uma das vias mais movimentadas do local, é
uma das vias que interliga o municipio de Tunapolis a Itapiranga e esta situada de
frente para o terreno. Sua base é asfaltica com cerca de 7 m de largura que se
estendem até o perimetro urbano. As demais ruas sao situadas dentro do loteamento
com menor fluxo, sendo este principalmente de moradores. Por sua vez, séo
estruturadas em calcamento de pedras. Calgadas sao inexistentes até o momento
dentro do loteamento.




Levantamento Fotografico

Através de registros fotograficos € possivel

visualizar a situacédo atual do lote, sem edificacéo

existente, e uma vasta area para realizagcdo do

anteprojeto arquiteténico.
O lote apresenta alguns equipamentos de

infraestrutura no local, como energia elétrica e postes
de iluminagao. Apesar de nao asfaltado, as ruas séo
dimensionadas por meio de calgcamento e ndo ha
calgcadas para circulagdo de pessoas. Os demais
equipamentos de infraestrutura sao inexistentes no
local.

7N
RUA EDGAR FUHR
(('

© @

Imagem 73: Imagens Fonte: Autor, 2023




Levantamento Fotografico




O lote contempla elementos de infraestrutura importantes para o desenvolvimento e
fluidez do empreendimento do loteamento. Estdo presentes postes de energia elétrica,
sistema de esgoto, agua tratada e ruas com calgamento.

E possivel ainda, perceber a inexisténcia de lixeira e calcadas para circulacdo de
pedestres.

Imagem 74: Infraestrutura Fonte: Autor, 2023
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b.4legislacao/Zoneamento

A lei Municipal de Itapiranga n° 51,
estabelece divisdo em éareas de zona de
interesse por meio do Macro zoneamento
Urbano. O lote em analise, situa-se na
Macrozona de Expanséo Urbana Residencial
(MEUR), que corresponde a areas
localizadas fora do perimetro urbano
passiveis de ocupacdo e equipamentos de
interesse residencial. (Lei complementar n°

51,p.04,2012).

Art. 33.A permisséo para a localizagao
de qualquer atividade considerada como
perigosa, nociva ou incémoda, dependera
da aprovacdo do projeto completo, se for
0 caso, pelos 6rgaos competentes da Unido,
do Estado e do Municipio, além das
exigéncias especificas de cada caso,
podendo ser aplicado o instituto legal da
Outorga Onerosa do Direito de Construir,
Estudo de Impacto de Vizinhanca e de
alteracdo de uso, conforme Lei Municipal

especifica baseada neste Plano Diretor.

USO 21 -ATIVIDADES DE NiVEL DE
INCOMODO 2

Fabricacdo de cerveja , chopes, maltes e
bebidas;

Paragrafo unico. Sdo consideradas
perigosas, nocivas e incdmodas aquelas
atividades que por sua natureza:

[l —possam dar origem a exploséo, incéndio e
trepidacéo;

Art. 38.Para efeito de aplicacdo das normas
de parcelamento sdo adotadas as seguintes
definicbes:

X —Remembramento é a fusdo de lotes com
aproveitamento do sistema viario existente;

( Lei complementar n° 51, p. 06, 2012)

ZIR1 - ZONA DE INTERESSE RESIDENCIAL 1

(=g

ADA| DE
e APROVEITAMENTO|

AREs
ML m
(m? (im)

F L]

1.5 14

TAXA

DE
PERMEABI IDADE

-

20

i

15 F

c| 15
R| 15

26 - 10

ORJETVO

Tem por slyetive dealinar priortarnaments a inslalegdo de residdncias visando um edensamanio
baseads o dimansionamanta das mdes de infraasindie urhang, sistams vidro @ configuracio da
paisagom,

PROPOSTA DE US0S

PEAMIS SIS

US0 84 - Comireio Vamesle
Prostacdo do Gervigoa 1;

LI5S0 @ = Comdmin e Vaicuing | aves:
US0 11 - Ingltucional;

S0 14 = Religiosos,

“LASC 18 - Holdls @ Pojsadas;

"UE0 58 - Comdroto Vorefista o
Presiagdo de Servipos 2.

UEQ 15— Recreagso o Lazer.

“USD 168 - Recreaglo e Lazer Cspecial 2.

PERMTIDOS

U0 T = Repdonepy Linipmillgrag;

USO 2- Reaidéncias Multifemilarss:
LI5S0 d = Comdrin Vi

US0 10~ Eduvcscional;

US0 124 = Institusionais Espaciais 1;
LS00 176 — Instifucionais Fspacials 7;
US0 13- Saddessiciingls Soclal
US0 164 ~ Recrespio e Larer Especial 1.

OBSFRVAGOES / INS TRUMENTOS

*Pare eslas alividades serd oxigide eafude de impacle do vizinhanga.

USOS PERMISSjVEIS

USO 5. A- COMERCIO VAREJISTA E PRESTAGAO
DE SERVICOS 1

Lojas

Restaurantes

Representagdes Comerciais

USO 15 -RECREAGAO E LAZER

Museus

Dentro das conformidades de tabela,
estabelecida, a proposta se enquadra dento
da tipologia residencial, onde engloba a parte
comercial e residencial. a norma estabelece
uma metragem minima de lote de 380 m?,
com testa minima de 12,00 metros e recuo
frontal de 1,5 metros. A taxa de ocupacéao
pode ser de 80%, com indices de
aproveitamento de 2,0 e taxa de
permeabilidade de 10%.

EXPANSAO URBANA RESIDENCIAL

Taxa de | indice de
Ocup. |Aprov.

Taxa de
Permeab.

Area |Testada|Recuo
minima|minima |Frontal

360,00 | 12,00 1,5 80% 2,0 10%
m? m? m

12.660,00
m2




A proposta do Atelié da Cerveja Artesanal tem
como objetivo fomentar a toda a populacao do
municipio e regiao, abrangendo um publico
geral, com intuito de repassar para a
comunidade um conhecimento amplo da
cultura, costumes e crengas desse povo.

O Empreendimento busca atender uma
populacéo de aproximadamente 200 pessoas,
conforme necessidade de possiveis
excursdes de educagao e lazer, visto que sera
seguido a legislagdo necessaria para o
projeto.

Por se tratar de um espago novo para o
municipio, possivelmente em determinados
horarios de atendimento ndo havera lotagcéo
maxima, ja em outros momentos do dia essa
capacidade pode chegar a lotagcdo maxima,
devido ao espago de socializagdo e lazer
projetado junto ao Atelié.

Ly ,.

Figura ilustrativa 76. Fonte: www.fool.cdm, 2021




A proposta do Atelié da Cerveja Artesanal tem como objetivo
fomentar a toda a populacdo do municipio e regido, abrangendo um
publico geral, com intuito de repassar para a comunidade um
conhecimento amplo da cultura, costumes e crengas desse povo.

O Empreendimento busca atender uma populagdo de
aproximadamente 200 pessoas, conforme necessidade de possiveis
excursdes de educacao e lazer, visto que sera seguido a legislagcéo
necessaria para o projeto.

Por se tratar de um espag¢o novo para o municipio,
possivelmente em determinados horarios de atendimento néo havera
lotacdo maxima, ja em outros momentos do dia essa capacidade pode
chegar a lotagdo maxima, devido ao espaco de socializagéo e lazer
projetado junto ao Atelié.

Figura ilustrativa 77. Fonte: www.uol.com.br, 2020




6.2 Programa de Necessidades

e Pre-Dimencionamento

Acesso administrativo

Saldo de eventos

Diretoria

Gerencia

Financeiro

Recursos humanos (RH)

Tecnologia da informacéo (Tl)

Marketing/Logistica

Comercial

Sala e reunides

Almoxarifado

Depésito de materiais

Cozinha

Sanitarios (PCD) Estacionamento

DML Area externa
Hall de entrada
Recepcao/Caixa
Loja Bier Kultur
Copa/Bar
Palco de apresentacéao
Playground
Sanitarios
Sanitarios (PCD)
Recepcgéo de materiais
Setor inspecgéo de alimentos
Armazenamento alimento seco
Pré-higenizacéo de alimentos
Antecamara
Camara fria frios
Camara fria congelados
Higienizacao de recipientes
Armazenamento de recipiente
Area de preparo de alimento
Area de cocgéao
DML
Sanitarios
Sanitarios (PCD)




Area Administrativa UsLirio

150 m?
e Funcionario| 10 m
Financeiro Funcionari
Recursos Humanos (RH Funcionario| 10
ecnolodia aa Funcionario| 15
Marketing/Logistica Funcionari
OMErCia Funcionari
ala de Reunides Funcionario| 30
Almoxarifado Funcionario 15 m?]
Deposito de Materiais Funciondri
ozinha
Sanitarios (PCD

4m

D
O
Q
O
Q
O

alao de Evento
Diretoria

|_Tecnologia da |nformag&o (TI)  [Funcionario
| Marketing/Logistica "~~~ |Funcionario
|Funcionério
|Funcionério
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=
—

|
m(m
c|c
S |3
Q|2
IH
=N
o | D
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Bar e Restaurante Usuario | Area
Estacionamento Cliente | 1000 m2
Area externa Cliente | 300 m?
Hall de entrada Cliente 20 m?
Recepcao/Caixa Funcionario 8 m?
Loja Bier Kultur Cliente 20 m?
Copa/Bar Funcionario 20 m?
Sala de harmonizacéo Cliente 60 m2
Palco de apresentacéo Cliente 15 m?
Playground Cliente 30 m?
Sanitarios masculino Cliente 30 m?
Sanitario feminino Cliente 30 m?
Sanitarios (PCD) Funcionariol 5 m?
Recepcgao de materiais Funcionario 8 m?
Setor inspecao de alimentos  |Funcionario 5 m?2
Armazenamento alimento seco|Funcionari] 15 m?
Pré-higenizagao de alimentos |Funcionario 5m?
Antecamara Funcionario, 5 m2
Camara fria frios Funcionario] 12 m?
Camara fria congelados Funcionario 8 m?
Higienizagao de recipientes Funcionario] 20 m?
Armazenamento de recipientesFuncionario 40 m?
Area de preparo de alimento  |Funcionari]] 40 m?
Area de cocgao 40 m?
DML 5 m2

Vestiario masculino Funcionario] 20 m?
Vestiario feminino Funcionario 20 m?
Sanitarios masculino Funcionarid 20 m?
Sanitarios feminino Funcionario] 20 m?
Higienizacdo equipamentos [Funcionarid 12 m?
Moinho do malte Funcionarid 10 m?
Bareira sanitaria Funcionério) 8 m?
DML Funcionario| 5 m?
| Camara fria Funcionario] 20 m?
Espaco de producio Funcionario| 100 m?
|_aboratoério Funcionario| 6 m?




.

|Marketing/Logistica|

|Recursos Humanos|

| Financeiro | | Comercial |

|Tecnologia e Informagéo| | Sala de Reunides |

| Almoxarifado | |Depésito de Materiais|

| Sanitarios (PCD) |

| DML |

| Gerencia |- = | Diretoria |

| Cozinha |

| Acervo/Deposito I Sanitarios Masculino I—

I I

I Sala de Restauragéo I I DML I
|

IGaIeria/ Ekposigoes I ISanitérios Femininol—

—I Recepcéo | : -------




LEGENDA
_ _ | Memorial === [|uxo de clientes

=== F|uxo de funcionarios
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1.0 PROJETO ARQUITETONICO
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ESPACO AREA |PERIM. PISO

01 - ESPELHO D'AGUA 33,41 [24,68 |CONCRETO

02 - ACESSO A EDIFICACAO  [129,65 |57,55 |PISO ANTIDERAPANTE
03 - MEMORIAL 251,62 (72,44 | PORCELANATO
04 - CIRCULACAO 130,5 [36,38 |PORCELANATO
05- ELEVADOR 12,19 (16,98 | PORCELANATO
06 - ESCADA 24,24 20,70 |PORCELANATO
07 - WC PCD FEMININO 5,20 |9,55 |PORCELANATO
08 - WC FEMINO 45,18 |40,33 |PORCELANATO
09 - WC MASCULINO 49,21 [35,43 |PORCELANATO
10 - WC PCD MASCULINO 5,20 9,55 PORCELANATO

ESPACO AREA |PERIM. PISO
11 - FRALDARIO 16,20 |20,69 |PORCELANATO
12 - DECK NAO COBERTO 63,50 |58,05 |PORCELANATO
13 - DECK COBERTO 253,32 (90,02 | PORCELANATO
14 - BAR/RESTAURANTE 236,46 [64,39 |PORCELANATO
15 - PRODUCAO DE CERVEJA 281,99 |109,74 |PORCELANATO
16 - SALA DE MALTE/ MOAGEM 19,20 [17,87 |PORCELANATO
17 - CAMARA FRIA 7,19 [11,19 |PORCELANATO
18 - LABORATORIO 6,47 |10,79 |PORCELANATO

19 - WC FEMININO E VISTIARIO 14,86 |17,79 |PORCELANATO

20 - WC PCD FEMI. COM CHUV 6,15 10,63 | PORCELANATO

ESPACO AREA PERIM. PISO

21 - CIRCULACAO FUNCIONARIOS 14,72 22,92 | PORCELANATO

22 - DML 3,19 7,91 PORCELANATO

23 - WC MASCULINO E VESTIARIO 16,85 [16,44 | PORCELANATO
24 - WC FEMININO E VESTIARIO 14,58 |17,23 |PORCELANATO

25 - WC PCD MASCULINO E CHUV |6 05 1,50 PORCELANATO

26 - WC MASCULINO E VESTIARIO  |21,93 18,74 |PORCELANATO

27 - SALA DE DESCANSO 17,21 |16,68 |PORCELANATO
28 - REFEITORIO/COZINHA 77,98 |35,33 | PORCELANATO
29 - LIMPEZA E UTENSILIOS 37,82 |25,48 |PORCELANATO
30 - COZINHA RESTAURANTE 77,98 35,33 | PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
31 - PREPARACAO 27,70 21,57 |PORCELANATO
32 - PLAYGROUND 56,32 |35,46 |PORCELANATO
33 - DEPOSITO DE SECOS 11,05 |14,72 |PORCELANATO
34 - DEPOSITO DE FRIOS 25,40 |20,94 |PORCELANATO
35 - TRIAGEM 16,97 |16,70 |PORCELANATO
36 - DOCA 9,70 13,70 |PORCELANATO
37 - MEDIGAO ELETRICA 10,21 [12,79 |PORCELANATO

38 - DALA DE MAQUINAS E MANUT. [13,40 |14,70 PORCELANATO

39 - RESERVATORIOS INFERIORES 63,52 |34,32 |PORCELANATO

40 - LIXEIRAS 7,29 [13,50 |PORCELANATO
ESPAGCO AREA |PERIM. PISO
41 - CASINHA DE GAS 8,95 [12,32 |PORCELANATO

42 - CALDEIRA DE VAPOR 9,99 12,80 |PORCELANATO
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ESPACO AREA |PERIM. PISO

01 - ESPELHO D'AGUA 33,41 [24,68 |CONCRETO

02 - ACESSO A EDIFICACAO  [129,65 |57,55 |PISO ANTIDERAPANTE
03 - MEMORIAL 251,62 (72,44 | PORCELANATO
04 - CIRCULACAO 130,5 [36,38 |PORCELANATO
05- ELEVADOR 12,19 (16,98 | PORCELANATO
06 - ESCADA 24,24 20,70 |PORCELANATO
07 - WC PCD FEMININO 5,20 |9,55 |PORCELANATO
08 - WC FEMINO 45,18 |40,33 |PORCELANATO
09 - WC MASCULINO 49,21 [35,43 |PORCELANATO
10 - WC PCD MASCULINO 5,20 9,55 PORCELANATO

ESPACO AREA |PERIM. PISO
11 - FRALDARIO 16,20 |20,69 |PORCELANATO
12 - DECK NAO COBERTO 63,50 |58,05 |PORCELANATO
13 - DECK COBERTO 253,32 (90,02 | PORCELANATO
14 - BAR/RESTAURANTE 236,46 [64,39 |PORCELANATO
15 - PRODUCAO DE CERVEJA 281,99 |109,74 |PORCELANATO
16 - SALA DE MALTE/ MOAGEM 19,20 [17,87 |PORCELANATO
17 - CAMARA FRIA 7,19 [11,19 |PORCELANATO
18 - LABORATORIO 6,47 |10,79 |PORCELANATO

19 - WC FEMININO E VISTIARIO 14,86 |17,79 |PORCELANATO

20 - WC PCD FEMI. COM CHUV 6,15 10,63 | PORCELANATO

ESPACO AREA PERIM. PISO

21 - CIRCULACAO FUNCIONARIOS 14,72 22,92 | PORCELANATO

22 - DML 3,19 7,91 PORCELANATO

23 - WC MASCULINO E VESTIARIO 16,85 [16,44 | PORCELANATO
24 - WC FEMININO E VESTIARIO 14,58 |17,23 |PORCELANATO

25 - WC PCD MASCULINO E CHUV |6 05 1,50 PORCELANATO

26 - WC MASCULINO E VESTIARIO  |21,93 18,74 |PORCELANATO

27 - SALA DE DESCANSO 17,21 |16,68 |PORCELANATO
28 - REFEITORIO/COZINHA 77,98 |35,33 | PORCELANATO
29 - LIMPEZA E UTENSILIOS 37,82 |25,48 |PORCELANATO
30 - COZINHA RESTAURANTE 77,98 35,33 | PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
31 - PREPARACAO 27,70 21,57 |PORCELANATO
32 - PLAYGROUND 56,32 |35,46 |PORCELANATO
33 - DEPOSITO DE SECOS 11,05 |14,72 |PORCELANATO
34 - DEPOSITO DE FRIOS 25,40 |20,94 |PORCELANATO
35 - TRIAGEM 16,97 |16,70 |PORCELANATO
36 - DOCA 9,70 13,70 |PORCELANATO
37 - MEDIGAO ELETRICA 10,21 [12,79 |PORCELANATO

38 - DALA DE MAQUINAS E MANUT. [13,40 |14,70 PORCELANATO

39 - RESERVATORIOS INFERIORES 63,52 |34,32 |PORCELANATO

40 - LIXEIRAS 7,29 [13,50 |PORCELANATO
ESPAGCO AREA |PERIM. PISO
41 - CASINHA DE GAS 8,95 [12,32 |PORCELANATO

42 - CALDEIRA DE VAPOR 9,99 12,80 |PORCELANATO
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ESPACO AREA |PERIM. PISO

01 - ESPELHO D'AGUA 33,41 [24,68 |CONCRETO

02 - ACESSO A EDIFICACAO  [129,65 |57,55 |PISO ANTIDERAPANTE
03 - MEMORIAL 251,62 (72,44 | PORCELANATO
04 - CIRCULACAO 130,5 [36,38 |PORCELANATO
05- ELEVADOR 12,19 (16,98 | PORCELANATO
06 - ESCADA 24,24 20,70 |PORCELANATO
07 - WC PCD FEMININO 5,20 |9,55 |PORCELANATO
08 - WC FEMINO 45,18 |40,33 |PORCELANATO
09 - WC MASCULINO 49,21 [35,43 |PORCELANATO
10 - WC PCD MASCULINO 5,20 9,55 PORCELANATO

ESPACO AREA |PERIM. PISO
11 - FRALDARIO 16,20 |20,69 |PORCELANATO
12 - DECK NAO COBERTO 63,50 |58,05 |PORCELANATO
13 - DECK COBERTO 253,32 (90,02 | PORCELANATO
14 - BAR/RESTAURANTE 236,46 [64,39 |PORCELANATO
15 - PRODUCAO DE CERVEJA 281,99 |109,74 |PORCELANATO
16 - SALA DE MALTE/ MOAGEM 19,20 [17,87 |PORCELANATO
17 - CAMARA FRIA 7,19 [11,19 |PORCELANATO
18 - LABORATORIO 6,47 |10,79 |PORCELANATO

19 - WC FEMININO E VISTIARIO 14,86 |17,79 |PORCELANATO

20 - WC PCD FEMI. COM CHUV 6,15 10,63 | PORCELANATO

ESPACO AREA PERIM. PISO

21 - CIRCULACAO FUNCIONARIOS 14,72 22,92 | PORCELANATO

22 - DML 3,19 7,91 PORCELANATO

23 - WC MASCULINO E VESTIARIO 16,85 [16,44 | PORCELANATO
24 - WC FEMININO E VESTIARIO 14,58 |17,23 |PORCELANATO

25 - WC PCD MASCULINO E CHUV |6 05 1,50 PORCELANATO

26 - WC MASCULINO E VESTIARIO  |21,93 18,74 |PORCELANATO

27 - SALA DE DESCANSO 17,21 |16,68 |PORCELANATO
28 - REFEITORIO/COZINHA 77,98 |35,33 | PORCELANATO
29 - LIMPEZA E UTENSILIOS 37,82 |25,48 |PORCELANATO
30 - COZINHA RESTAURANTE 77,98 35,33 | PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
31 - PREPARACAO 27,70 21,57 |PORCELANATO
32 - PLAYGROUND 56,32 |35,46 |PORCELANATO
33 - DEPOSITO DE SECOS 11,05 |14,72 |PORCELANATO
34 - DEPOSITO DE FRIOS 25,40 |20,94 |PORCELANATO
35 - TRIAGEM 16,97 |16,70 |PORCELANATO
36 - DOCA 9,70 13,70 |PORCELANATO
37 - MEDIGAO ELETRICA 10,21 [12,79 |PORCELANATO

38 - DALA DE MAQUINAS E MANUT. [13,40 |14,70 PORCELANATO

39 - RESERVATORIOS INFERIORES 63,52 |34,32 |PORCELANATO

40 - LIXEIRAS 7,29 [13,50 |PORCELANATO
ESPAGCO AREA |PERIM. PISO
41 - CASINHA DE GAS 8,95 [12,32 |PORCELANATO

42 - CALDEIRA DE VAPOR 9,99 12,80 |PORCELANATO
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ESPACO AREA |PERIM. PISO

01 - ESPELHO D'AGUA 33,41 [24,68 |CONCRETO

02 - ACESSO A EDIFICACAO  [129,65 |57,55 |PISO ANTIDERAPANTE
03 - MEMORIAL 251,62 (72,44 | PORCELANATO
04 - CIRCULACAO 130,5 [36,38 |PORCELANATO
05- ELEVADOR 12,19 (16,98 | PORCELANATO
06 - ESCADA 24,24 20,70 |PORCELANATO
07 - WC PCD FEMININO 5,20 |9,55 |PORCELANATO
08 - WC FEMINO 45,18 |40,33 |PORCELANATO
09 - WC MASCULINO 49,21 [35,43 |PORCELANATO
10 - WC PCD MASCULINO 5,20 9,55 PORCELANATO

ESPACO AREA |PERIM. PISO
11 - FRALDARIO 16,20 |20,69 |PORCELANATO
12 - DECK NAO COBERTO 63,50 |58,05 |PORCELANATO
13 - DECK COBERTO 253,32 (90,02 | PORCELANATO
14 - BAR/RESTAURANTE 236,46 [64,39 |PORCELANATO
15 - PRODUCAO DE CERVEJA 281,99 |109,74 |PORCELANATO
16 - SALA DE MALTE/ MOAGEM 19,20 [17,87 |PORCELANATO
17 - CAMARA FRIA 7,19 [11,19 |PORCELANATO
18 - LABORATORIO 6,47 |10,79 |PORCELANATO

19 - WC FEMININO E VISTIARIO 14,86 |17,79 |PORCELANATO

20 - WC PCD FEMI. COM CHUV 6,15 10,63 | PORCELANATO

ESPACO AREA PERIM. PISO

21 - CIRCULACAO FUNCIONARIOS 14,72 22,92 | PORCELANATO

22 - DML 3,19 7,91 PORCELANATO

23 - WC MASCULINO E VESTIARIO 16,85 [16,44 | PORCELANATO
24 - WC FEMININO E VESTIARIO 14,58 |17,23 |PORCELANATO

25 - WC PCD MASCULINO E CHUV |6 05 1,50 PORCELANATO

26 - WC MASCULINO E VESTIARIO  |21,93 18,74 |PORCELANATO

27 - SALA DE DESCANSO 17,21 |16,68 |PORCELANATO
28 - REFEITORIO/COZINHA 77,98 |35,33 | PORCELANATO
29 - LIMPEZA E UTENSILIOS 37,82 |25,48 |PORCELANATO
30 - COZINHA RESTAURANTE 77,98 35,33 | PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
31 - PREPARACAO 27,70 21,57 |PORCELANATO
32 - PLAYGROUND 56,32 |35,46 |PORCELANATO
33 - DEPOSITO DE SECOS 11,05 |14,72 |PORCELANATO
34 - DEPOSITO DE FRIOS 25,40 |20,94 |PORCELANATO
35 - TRIAGEM 16,97 |16,70 |PORCELANATO
36 - DOCA 9,70 13,70 |PORCELANATO
37 - MEDIGAO ELETRICA 10,21 [12,79 |PORCELANATO

38 - DALA DE MAQUINAS E MANUT. [13,40 |14,70 PORCELANATO

39 - RESERVATORIOS INFERIORES 63,52 |34,32 |PORCELANATO

40 - LIXEIRAS 7,29 [13,50 |PORCELANATO
ESPAGCO AREA |PERIM. PISO
41 - CASINHA DE GAS 8,95 [12,32 |PORCELANATO

42 - CALDEIRA DE VAPOR 9,99 12,80 |PORCELANATO
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ESPACO AREA |PERIM. PISO
01 - ESPELHO D'AGUA 33,41 |24,68 | CONCRETO
02 - ACESSO A EDIFICACAO  [129,65 |57,55 |PISO ANTIDERAPANTE
12 - DECK NAO COBERTO 63,50 58,05 | PORCELANATO
15 - PRODUCAO DE CERVEJA [281,99 |109,74 |PORCELANATO
ESPAGO AREA |PERIM. PISO
43 - CIRCULACAO 119,71 (41,59 |PORCELANATO
44- ELEVADOR 24,24 120,70 | PORCELANATO
46 - DML 8,21 15,85 |PORCELANATO
47 -WC PCD FEM 520 |9,55 |PORCELANATO
48 - WC FEMINO 45,18 40,33 |PORCELANATO
49 - WC MASCULINO 49,21 |35,43 |PORCELANATO
50 - WC PCD MASCULINO 520 |9,55 | PORCELANATO
51 - SALAO DE FESTAS 194,15 |60,81 |PORCELANATO
52 - PREPARACAO 19,59 18,03 |PORCELANATO
53- LIMPEZA DE UTENSILIOS /6,94 |12,55 |PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
54 - COZINHA 36,93 (29,65 |PORCELANATO
55 - DECK EXTERNO 112,90 (74,42 | PORCELANATO
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ESPACO AREA |PERIM. PISO
01 - ESPELHO D'AGUA 33,41 |24,68 | CONCRETO
02 - ACESSO A EDIFICACAO  [129,65 |57,55 |PISO ANTIDERAPANTE
12 - DECK NAO COBERTO 63,50 58,05 | PORCELANATO
15 - PRODUCAO DE CERVEJA [281,99 |109,74 |PORCELANATO
ESPAGO AREA |PERIM. PISO
43 - CIRCULACAO 119,71 (41,59 |PORCELANATO
44- ELEVADOR 24,24 120,70 | PORCELANATO
46 - DML 8,21 15,85 |PORCELANATO
47 -WC PCD FEM 520 |9,55 |PORCELANATO
48 - WC FEMINO 45,18 40,33 |PORCELANATO
49 - WC MASCULINO 49,21 |35,43 |PORCELANATO
50 - WC PCD MASCULINO 520 |9,55 | PORCELANATO
51 - SALAO DE FESTAS 194,15 |60,81 |PORCELANATO
52 - PREPARACAO 19,59 18,03 |PORCELANATO
53- LIMPEZA DE UTENSILIOS /6,94 |12,55 |PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
54 - COZINHA 36,93 (29,65 |PORCELANATO
55 - DECK EXTERNO 112,90 (74,42 | PORCELANATO
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ESPAGCO AREA |PERIM.| PISO
01 - ESPELHO D'AGUA 33,41 [24,68 |CONCRETO
02 - ACESSO A EDIFICACAO  |129,65 |57,55 | PISO ANTIDERAPANTE
12 - DECK NAO COBERTO 63,50 |58,05 |PORCELANATO
15 - PRODUCAO DE CERVEJA 281,99 |109,74 |PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
56-CIRCULACAO E ESPERA 114,84 164,78 |PORCELANATO
57 ELEVADOR 12,19 [16,98 |PORCELANATO
58 - ESCADA 24,24 (20,70 |PORCELANATO
59 - GERENCIA 24,77 120,31 | PORCELANATO
60 - SALA DE REUNIOES 27,00 [21,44 |PORCELANATO
61 - ALMOCHARIFADO 17,10 [16,45 |PORCELANATO
62 - COZINHA 16,52 [16,62 |PORCELANATO
63 - CIRCULACAO 65,11 [79,53 |PORCELANATO
64 - DML 529 [3,93 |PORCELANATO
65 - WC PCD MASC 6,17 |10,68 |PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
66 - WC MASC 4,40 [8,42 |PORCELANATO
67 - WC FEM 4,40 (8,42 |pPORCELANATO
68 - WC PCD FEMENINO 6,17 [10,64 |PORCELANATO
69 - COMERCIAL 20,87 [18,45 |PORCELANATO
70 -RH 19,14 [17,79 |PORCELANATO
71-TI 8,15 [11,54 |PORCELANATO
72 - MARKETING 8,52 |11,76 |PORCELANATO
73 - FINANCEIRO 19,94 (19,37 |PORCELANATO
74 - DIRETORIA 11,59 [13,72 |PORCELANATO
75 - DEPOSITO DE MATERIAIS |6,99 1,60 PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
76 SALA DE ARQUIVOS 10,62 [13,38 |PORCELANATO




Ja

OLNIWIOOYEId
VHTEL

% 0Z:1

OLNIWIOOYEId
VHT13L

Ml

% 021
OLNIWIDOYEI4
VHT3L
% 021
OLNIWIOOY8Id
VHT3L

% 02l
OLNIWIDOYEIS
VHT13L

OLN3WIDONEId
VH13L

3s

wol we

wg wy
<IN 28°G8/: YaHY

¢0 AVd - VAVZINVINNH VXIVE VLNVY1d

J \\\\\\\\\

\\\

€

L/ L/
. @ aza (o

SRl (CR====0 s

% 021
OLNIWIDOYEIS
VHT13L

vy

oS

ON

aN N

V)1, \\

\5\\

] 3

)/ :\\\ nm
\\\\\\: I
\\ 1
99
()
- (9| T
= |
@ ©g
[y
% SO:1
VavzZIngv3awy3dwi
Elnal
v
-
(DdN_q_wm_%(w:_SKw&—\E

% S0i1



ESPAGCO AREA |PERIM.| PISO
01 - ESPELHO D'AGUA 33,41 [24,68 |CONCRETO
02 - ACESSO A EDIFICACAO  |129,65 |57,55 | PISO ANTIDERAPANTE
12 - DECK NAO COBERTO 63,50 |58,05 |PORCELANATO
15 - PRODUCAO DE CERVEJA 281,99 |109,74 |PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
56-CIRCULACAO E ESPERA 114,84 164,78 |PORCELANATO
57 ELEVADOR 12,19 [16,98 |PORCELANATO
58 - ESCADA 24,24 (20,70 |PORCELANATO
59 - GERENCIA 24,77 120,31 | PORCELANATO
60 - SALA DE REUNIOES 27,00 [21,44 |PORCELANATO
61 - ALMOCHARIFADO 17,10 [16,45 |PORCELANATO
62 - COZINHA 16,52 [16,62 |PORCELANATO
63 - CIRCULACAO 65,11 [79,53 |PORCELANATO
64 - DML 529 [3,93 |PORCELANATO
65 - WC PCD MASC 6,17 |10,68 |PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
66 - WC MASC 4,40 [8,42 |PORCELANATO
67 - WC FEM 4,40 (8,42 |pPORCELANATO
68 - WC PCD FEMENINO 6,17 [10,64 |PORCELANATO
69 - COMERCIAL 20,87 [18,45 |PORCELANATO
70 -RH 19,14 [17,79 |PORCELANATO
71-TI 8,15 [11,54 |PORCELANATO
72 - MARKETING 8,52 |11,76 |PORCELANATO
73 - FINANCEIRO 19,94 (19,37 |PORCELANATO
74 - DIRETORIA 11,59 [13,72 |PORCELANATO
75 - DEPOSITO DE MATERIAIS |6,99 1,60 PORCELANATO
ESPACO AREA |PERIM. PISO
76 SALA DE ARQUIVOS 10,62 [13,38 |PORCELANATO
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O setor cervejeiro ganhou escala e
visibilidade em todo o mundo, tendo cada vez
mais cervejarias, producgdes, estilos e estudos
sobre o tema. No extremo oeste catarinense, a
cerveja artesanal esta cada vez mais presente
nas preferéncias de bebidas dos
consumidores.

O Bierkultur - Atelié da Cerveja
Artesanal, trara uma nova perspectiva sobre o
assunto aos consumidores. A regido oeste,
principalmente em Itapiranga/SC e arredores,
a cultura alema é a principal etnia entre os
habitantes, tendo uma grande ligacéo entre a
culturaalema, a Oktoberfest e a cerveja.

Conforme o Setor Turistico de
Itapiranga, o municipio carrega o titulo de
Berco Nacional da Oktoberfest, que é a festa
tipica aleméa que ocorre anualmente no més de
outubro, desde 1978, atraindo diversos
turistas e visitantes para a cidade. Durante
esse més é evidenciado as dancgas, comidas
tipicas, musicas e vestimentas caracteristicas
da cultura alema.

Porém, durante os demais meses do
ano, a cidade nao presencia grande volume de
visitantes por ndo haver outros atrativos
culturais. Assim, o Atelié sera uma forma de,
durante todo o ano, atrair turistas para
conhecerem, além da cultura alema da cidade,
também o processo de fabricagdo da cerveja,
sua histéria e estilos. O espacgo ira contar com
um pequeno museu contando a histéria da
cerveja no mundo, com énfase na regidao de
Itapiranga e na cultura aleméa do municipio.

Além disso, o visitante podera entrar
junto a producédo da cerveja, aprendendo
sobre cada etapa do processo e podendo, até
mesmo, ajudar a preparar um estilo de cerveja.
Ainda, tera no local um pub com espaco
gourmet e degustacédo dos diferentes estilos
de cervejas produzidos pelo Atelié com
harmonizagdo de pratos tipicos alemaes e,
eventualmente, shows com artistas da regiao
como atrativo.

O principal objetivo é fazer com que,
além de desenvolver o turismo cervejeiro, o
Atelié também agregue
conhecimento aos consumidores de cervejas
artesanais da regiao, desenvolvendo cada vez
mais curiosidade e apreciagéo pela bebida.

O espago museu sera relacionado com a
histéria da cerveja, bem como a forma em que
foi implementada a sua produgé&o no Brasil,
com énfase, principalmente, na regido Oeste
de Santa Catarina. O planejamento do espaco
ira incluir elementos visuais e interativos,
como videos, displays interativos, fotos e
artefatos relacionados a cerveja e a sua
historia.

A fim de atrair mais turistas, sera realizado
uma rota cervejeira na regiao em parceria com
as demais cervejarias artesanais, abrangendo
0s municipios de Itapiranga, Sdo Joao do
Oeste e Tunapolis para que o visitante
conhega as demais cervejarias existentes na
regido, os estilos de cerveja produzidos e a
historia presente portras de cada empresa.
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